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Entramos silenciosamente en un res-
taurante (los ruidos no son buenos ni
para el vino) observamos el entorno,

la limpieza, la imagen del personal, el
trato,... si además ojeamos la carta de vi-
nos y su vinoteca, estamos ante la piedra
angular que revela como eligen, reciben,
miman y protegen al glorioso néctar de
Baco que maridaremos en el capítulo
gastronómico, rodeado de selectos ami-
gos. Sin duda que ésta puesta en escena,
merece las mejores galas para una co-
rrecta elección del caldo que cataremos.
Si este protocolo no lo hacen con el
tiempo que requiere y arropado de
cariño, posiblemente no estemos en el
lugar más adecuado para disfrutar de 
la inolvidable velada que estamos pro-
yectando.

Una buena carta de vinos siempre es
síntoma de que estamos en un restauran-
te con sublime oferta gastronómica, ya
que la misma es un parámetro relaciona-
do directamente con la diversidad, la ex-
celencia y el trato personal, si, ¡aunque
parezca quijotesco!, el mundo del vino
tiene estas originalidades que lo hacen
seductor. Si además, la carta permite ar-
monizar con acierto lo orquestado en los
fogones, estamos ante un magno estable-
cimiento gastronómico, que aunque no
tenga estrellas, con tales credenciales, no
necesita de esas astroides caprichosas.

La carta no debe ser un manual de vi-
ticultura y enología, pero si debe infor-
mar sobre el nombre, añada, bodega y
ubicación, elaboración (tinto, blanco, ro-
sado, cava, mistela, PX…) variedad de
uva (bobal, tempranillo, garnacha, mer-
lot, airén, macabeo, pedro ximénez…)
modo de estar acogido a una procedencia
(denominación de origen, de la tierra, de
pago, de autor…) tipo de crianza (joven,
roble, crianza, reserva…) precio (por bo-
tellas, por copas…) e incluso incluir una

imagen de la etiqueta, pues ayuda a iden-
tificarlo.

Al consumidor, una buena carta le da
confianza, lo atrae, le hace que se sienta
cómodo en ese entorno, a la vez que, re-
fleja la ambición y aspiraciones del res-
taurante. Debe estar diseñada con equili-
brio en todos los sentidos (diversidad,
existencias, estado de los vinos, precio,
referencias del momento, de moda, clási-
cos, modernos, de autor…) y ser dinámi-
ca en su actualización. La labor del sumi-
ller cierra el proceso (alguien dijo con
gran tino: el vino, no se vende, hay que
venderlo) con una información coherente
y equilibrada.

Hoy en día, vinotecas como la del Res-
taurante Goya, son por si mismas, carta de
vinos, ya que con una ojeada observamos
gran diversidad de marcas y recibimos una

primera orientación de qué referencias tie-
nen y con qué características, además de
estar bien conservados en cuanto a ruido,
temperatura y humedad. Por otro lado, al
estar ubicada en un lugar privilegiado del
restaurante, desde la mesa vemos esa es-
tampa multicolor de botellas, que tan
agradable nos hace la estancia, gracias al
diseño transparente de los paneles.

¿El futuro? Una pantalla táctil junto a
la vinoteca, o que la propia mesa de co-
mensales sea una pantalla de vídeo, y pa-
sando el código de barras de la botella,
nos informe sobre la añada, la variedad
de uva, el país, el elaborador, la crian-
za… es decir, nos armonice la velada con
un viaje multimedia interactivo por esta
apasionante y seductora cultura, pues sin
ninguna duda, el vino es: el placer de los
sentidos. ●
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